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Starobrno
Nejlepsi pivo na celé Moravé

Znacka:
Charakter znacky:

(Positioning, Equity)

Pozadi projektu

Proc reklamu délame, co se déje na trhu, konkurencni aktivity.

Obchodni potencial znacky v primarni cilové skupiné 25-50 je témét na
maximu a neni kam rust. Proto chceme oslovit v ATL komunikaci
mladsi cilovou skupinu 18-24 let. Souc¢asna komunikace (svét irych
lant a jejich otcid je moc neoslovuje. Cilem je vytvofit komunikaéni
platformu (svét, ktery je CS blizky, pozna se v ném a identifikuje se

s nim). Ostie se vymezit vii¢i konkurenci (Gambrinus)

Cilova skupina. Insight.
Koho chceme oslovit, co je relevantni a zajimavé pro reklamu v jejich Zivoté. Insight = ,, Tajnd informace o spotiebitelich*
Muzi 18-24 let , Morava
Aktivni lidé, sportuji, bavi se, moc neplanuji — jsou spontanni, uzivaji si
prvni vazné vztahy. Sleduji nové trendy, chtéji védét co je IN. Chtgji
vyzkouset v§e nové extrémni, crazy (kitting, zorbing, atp...). Vystupuji
ze ,,stad* a stavaji se individualitami. Nesnasi stereotypy.

. r or 7 . )
Co si mysli cilova skupina ted’?

Divod, pro¢ si cilova skupina znacku/produkt nevybird, nekupuje, co ji

v tom brani (psychologické bariéry, situace na trhu, novy produkt konkurence...).

Starobrno je fajn, ale ptece jenom je to pivo nasich otct.

Co chceme, aby si cilova skupina myslela/reagovala?

Jak chceme, aby cilova skupina zménila sviij postoj ke znacce nebo
reagovala na zdakladé nasi reklamy.

Starobrno je i moje znacka! Reprezentuje stejné hodnoty jako ja.
Svoboda, Riiznorodost, Zazitky, Aktivita,

Hlavni sdéleni

Informace motivujici k reakci a odlisujici od konkurence. To, co chceme, aby si osloveni zapamatovali.
Informativni a inspirujici vyjadiuje totéz sdéleni dvéma zpiisoby.

Informativni ,,Fe¢eno suse*

Starobrno — Svoboda zit!

Inspirujici ,,Feceno se St’avou*
Nejlepsi pivo pro ,miij Zivot* na Moravé.

Co podporuje hlavni sdéleni?

Divod, pro¢ hlavnimu sdéleni vérit (fakty, informace, data, termin, slevy, sloZeni).

Postaveni jednic¢ky na regionalnim trhu

TON KOMUNIKACE: autenticky, bez prvoplanové zabavy a fekl. klidé, prekvapivy, Inspirujici, podporujici spontanni aktivity

CO dalél'hO mllSime Védét? (Mandatories, C.1.)

Kodex reklamy na alkohol

Formaty kreativnich vystupii:
Treatment (scénaf TV spotu — 30 sec)
Billboard






